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=] Sehen Sie sich hier das GruB-
video und die interaktive
Broschiire in ganzer Lange an

40 Jahre gemeinsam fur Bio in Deutschland

Der Bundesverband Naturkost Naturwaren, kurz der BNN, blickt auf sein 40-jahriges Engagement fiir Bio in Deutschland zuriick.

Wer hatte im Sommer 1983 gedacht, dass mit
der Griindung des Verbandes Naturkost e.V.
auf der Musli-Messe in Frankfurt ein unter-
nehmerisches Netzwerk entsteht, das nun-
mehr seit Jahrzehnten die Standards fir Bio
prdgt und maBgeblich dazu beigetragen hat,
Bio in die Mitte der Gesellschaft zu bringen.

Von Anfang an - und schon vor Inkrafttreten
der EU-Oko-Verordnung - setzte der BNN
Qualitatsstandards flr Bio. Und er vertritt
bis heute die politischen Interessen der
Naturkost- und Naturwarenbranche in
Deutschland.

Anlasslich unseres vierzigsten Geburtstags
schauen wir aber auch nach vorn: Vor mehr
als zwei Jahren haben die BNN-Mitglieder
begonnen, Bio in die Zukunft zu denken. Mit
seinem Transformationsprozess ,Viva BNN"
stellt der Verband aktiv die Weichen fur die
Zukunft der Bio-Wirtschaft. Das geht weit
Uber Bio hinaus und schlieBt unsere Verant-
wortung fur nachhaltiges Wirtschaften und
kiinftige Generationen mit ein. Gemeinsam
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mit unseren Mitgliedern stellen wir uns den
Grundsatzfragen, die die aktuellen Krisen an
uns richten.

Mit rund 200 Mitgliedsunternehmen ist der
BNN ein starkes Netzwerk der Bio-Wirt-
schaft. Unternehmen aus Herstellung und
GroBhandel, dem Import sowie dem selbst-
stdandigen und filialisierten Einzelhandel
haben hier eine Heimat.

Sie sind eine von gemeinsamen Werten und
Zielen getragene Gemeinschaft. Sie setzen
sich fiir Okologie, Nachhaltigkeit, Demokratie
und beste Qualitdat von 6kologischen Le-
bensmitteln und Waren ein. Sie alle eint,
dass sie zu 100 Prozent Bio verpflichtet sind.

Es ist schlicht unméglich, in einer kurzen
Broschire wie dieser das vielfaltige und
Uber Jahrzehnte gelebte Engagement des
BNN und seiner Mitgliedsunternehmen in
seiner ganzen Fille abzubilden. Daher
erheben wir keinen Anspruch auf Vollstan-
digkeit, sondern blicken in diesem Jubildums-

heft pointiert auf zentrale Themen und
Highlights, die mit der Geschichte des BNN
verknUpft sind. Sie illustrieren die Identitat
des Verbandes und werfen zugleich ein Licht
auf das, was wir in Zukunft vorhaben. Ob
als aktuelles oder kiinftiges Mitglied, als
Foérderer oder Kooperationspartner, in Ge-
sprachen, politischen Debatten und gemein-
samen Projekten: Sie alle sind eingeladen,
diese Zukunft mit uns zu gestalten.

Bevor wir Sie in eine hoffentlich inspirieren-
de Lekt(re entlassen, bleibt ein Letztes: Von
Herzen Danke an alle Menschen und Unter-
nehmen, die am Werden dieses Heftes
mitgewirkt haben.

Herzlich,

y (‘/ﬂlh'u 0-04%/

Kathrin Jackel | BNN-Geschaftsfiihrerin




Liebe Mitglieder

des Bundesverbandes Naturkost Naturwaren,

seit 40 Jahren setzen Sie sich dafiir ein, dass
es Jung und Alt leichter fallt, gut, gesund und
nachhaltig zu essen. Sie stehen fir Trans-
parenz vom Acker bis zum Teller. Sie bilden
ein starkes Netzwerk, das vom Hersteller
und Verarbeiter ber den GroB- bis zum
Einzelhandler eine breite Wertschopfungs-

kette abdeckt und Nachhaltigkeit, Qualitats-
standards und Fairness in der Lebensmittel-
wirtschaft garantiert.

Mit diesem Weg sind Sie ein Vorbild - und ich
hoffe natdrlich, dass sich viele weitere Un-
ternehmen in Deutschland auf diesen Weg
begeben. Denn ich sehe darin auch eine Ant-
wort auf die Krisen, von denen wir heraus-
gefordert werden. Der vélkerrechtswidrige
Angriffskrieg Russlands gegen die Ukraine

ebenso wie die Erderhitzung und der zuneh-
mende Verlust von Biodiversitat: Es geht
dabei immer auch um Ernahrungssicherheit.
Diese kénnen wir nur gewahrleisten, wenn
wir unsere Lebensgrundlagen schitzen,
damit wir sie auch morgen und (ibermorgen
noch nutzen kénnen.

Wenn wir Gber Essen und Lebensmittel
reden, dann betrifft das jede und jeden von
uns. Darin steckt zugleich eine groBe Chance
flr Veranderungen zum Besseren. Mir ist
deshalb wichtig, dass wir die vor uns liegen-
den Aufgaben gemeinsam angehen - mit
Ihnen, mit den vielen unterschiedlichen
Akteuren der Agrar- und Erndhrungswirt-
schaft und mit den Landwirtinnen und Land-
wirten im ganzen Land.

Herzlichen Dank fiir lhre Arbeit und
weiterhin alles Gute!

Ihr Cem Ozdemir | Bundesminister fir
Erndhrung und Landwirtschaft

40 Jahre BNN, was fiir ein guter Grund, unseren Herz-,
Leib- und Magenverband zu feiern, er ist es so wert!

Die groBen Erfolge des Verbandes wie die
Sortimentsrichtlinien und das BNN-Monito-
ring, aber auch die lebendige Rundum-
Erneuerung durch den Viva-BNN-Prozess, in
diesem ,reifen” Alter, sind Grund genug!

Aber vor allem sind es die Unternehmer*in-
nen, die eine beispiellose dkologisch mittel-
standische Wirtschaftsbranche mit dem
ihnen eigenen unternehmerischen Impetus,
mit Energie und Entschiedenheit seit 40 Jah-
ren zum Erfolg gefiihrt haben, flankiert von
all den engagierten Gestalter*innen unseres
Verbandes im Haupt- und Nebenamt!
Besondere Menschen, die ein Wirtschafts-
modell entwickelten, dessen Wert angesichts
der groBen Krisen des Anthropozans,

Klimawandel und Artensterben, deutlicher
zutage tritt als je zuvor.

Und ja, auch und gerade in einem Jahr, in
dem vermutlich niemandem von uns wirklich
nach Feiern zu Mute ist, sollten wir die Situ-
ation als genau das nehmen, was sie ist: eine
Herausforderung. Denn unsere Antworten
auf die multiplen Krisen unserer Zeit sind
valide, wertvoll und wichtig. Vielleicht waren
wir nie wichtiger mit allem, woflr wir ste-
hen, was wir produzieren und handeln als
heute. Und mehr als zuvor braucht uns die
Gesellschaft, braucht uns Politik, denn wir
haben nicht nur eine Vision, sondern auch
einen guten Teil der Antworten.

So lasst uns feiern, uns begegnen und
weiterkampfen, fiir eine andere, bessere
Welt!

Tina Andres | Vorsitzende des Bund
Okologische Lebensmittelwirtschaft e.V.
(BOLW) und Mitglied im BNN

GruBworte | 40JahreBNN | 4



Der BNN: Seit 40 Jahren
eine lebendige Gemeinschaft

Der BNN ist ein bis heute einzigartiges Netz-
werk von Bio-Unternehmen, das drei Wert-
schopfungsstufen umfasst. Seit vierzig Jah-
ren arbeiten im Verband Unternehmen aus
Herstellung und Import sowie dem GroB- und
Einzelhandel gemeinsam an nachhaltiger
Qualitatssicherung, politischer Interessen-
vertretung und wirkungsvoller Offentlich-
keitsarbeit.

Die Geschichte der Bio-Bewegung ist in wei-
ten Teilen auch die Geschichte des BNN und
umgekehrt. Sie ist vielschichtig, innovativ
und voller Ereignisse und Wendungen, aber
immer zukunftsgerichtet, mit Blick auf eine
flr alle lebenswert und nachhaltig gestalte-
te Gesellschaft. ,Viva BNN" steht seit 2020
flir einen gemeinsamen Impuls aus der Mit-
gliederschaft, den Grundgedanken von Bio,
Nachhaltigkeit und Generationengerechtig-
keit zu vereinen und in eine gute Zukunft zu
fahren.

Wie alles begann ...
Es waren gesellschaftlich und politisch auf-

gewdlhlte Zeiten, als sich in den 70er Jahren
des vergangenen Jahrhunderts die Natur-
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Gruppenfoto im Griinen, Mitgliederversammlung des BNN-GroBhandel e.V. 1993 in Frankfurt a.M.

kostszene als alternative Bewegung entwi-
ckelte - motiviert von den Zielen, ,anders zu
wirtschaften”, der Umweltzerstorung ent-
gegenzutreten und sich (wieder) gesund zu
erndhren. Moéglichst naturbelassen, ékolo-
gisch und frei von Pestiziden, das war der
Anspruch der Bio-Pioniere flir eine gesunde
Erndhrungsweise und umweltvertragliche
Produktion.

Die ersten Bio-Laden in Deutschland muss-
ten ihre schmalen Sortimente - zumeist Ge-
treide, Flocken, Trockenfrlichte, Makrobiotik
und erste Naturkosmetikprodukte - noch
selbst organisieren, denn Erzeugnisse aus
okologischem Anbau waren rar. Zusammen
mit anderen Naturkostldden bildeten sich
Einkaufsgemeinschaften, haufig genossen-
schaftlich organisiert. Erste Importe aus Eng-
land, Japan und den USA wurden organisiert.
Als immer mehr Laden entstanden, grinde-
ten sich Ende der 70er Jahre erste Regional-
verteiler, die die Belieferung der Laden tiber-
nahmen. Parallel entstanden weitere
GroBhandelsunternehmen - Anfang der 80er
Jahre wuchs der Naturkosthandel enorm und
mit der wachsenden Nachfrage auch das An-
gebot an frischen Bio-Produkten.

i ] 3 £t -4 ‘.
NP % ai

Rosi Weber | Griinderin und
Geschaftsflhrerin der BIOGARTEN Handels
GmbH und BNN-Vorstandsvorsitzende

LUnsere Welt verdndert sich sehr schnell. Der BNN
steht fur innovationsfreudige und zukunftsge-
wandte Unternehmen. In dieser Tradition haben
die Mitglieder des BNN den verbandseigenen
Erneuerungsprozess ,Viva BNN” initiiert und
damit ein starkes Signal gesendet, dass sie die
Fragen unserer Zeit an Branche und Verband
aktiv beantworten wollen. Sie stellen somit wich-
tige Weichen fir die Zukunft des Verbandes und
der Bio-Fachhandelsbranche. Damit Verband und
Branche auch zukiinftig aktive Gestalter gesell-
schaftlicher Transformationsprozesse bleiben. Ich
freue mich, dass ich diesen Prozess, gemeinsam
mit meinen Vorstandskolleg*innen, aktiv begleiten
darf.”




Meinrad Schmitt | im BNN-Vorstand
2006-2016 | Vorstandsvorsitzender
ab 2010 | Terra Naturkost Handels KG

Wdhrend meiner Zeit als orstand investierten
wir viel in die Glaubwdirdigkeit der Branche und
in das Profil des Bio-Fachhandels. Das nlitzte
auch den Bio-Marken und deren Glaubwdirdigkeit.
Heute kénnen wir sagen, der Bio-Fachhandel
unterstlitzt gesunde Ernéhrung, intakte Umwelt
und dkologische Vielfalt. SchlieBlich geht es um
mebhr als um weidende Kiihe oder die Vermeidung
von Pestiziden. Es geht mehr denn je um eine
grundsdtzliche Transformation und um die Werte,
fur die wir glaubwtirdig eintreten. Daher formu-
lierten wir den Kodex und stellten in einer Kam-
pagne das konkrete Engagement der Hédndler*in-
nen vor. Das wirkt bis heute nach, denn im
Bio-Fachhandel kaufen besonders diejenigen, die
sich fir eine lebenswerte Welt engagieren. So
ermutigt, schlugen wir ein gemeinsames Erken-
nungszeichen in Kombination mit den Sortiments-
richtlinien vor. Doch leider gelang dieser Schulter-
schluss aufgrund der gewachsenen Vielfalt in
Branche und BNN nicht mehr. Immerhin erhielt die
politische Interessenvertretung durch den Zusam-
menschluss der beiden BNN-Verbdnde eine brei-
tere Basis.”

Das Herz der Branche

Keimzelle des BNN: Der Naturkost e.V.

1983 grlindete eine kleine Gruppe von Bio-
Pionier*innen den Naturkost-Verein zur For-
derung natur- und menschengemadBer
Ernahrungsweise e.V., kurz Naturkost e.V.,
und damit die Keimzelle des spateren BNN.
Zundchst ging es auch darum, die erste Bio-
Messe in Deutschland zu organisieren, die
.MUsli 83", bei der sich im Juni 1983 in Frank-
furt die Branche traf, um ihre Waren zu pra-
sentieren, Qualitats- und Belieferungsfragen
zu diskutieren und sich dariiber zu verstdn-
digen, was eigentlich Bio ist und was nicht.

Um die Bio-Qualitat der Waren fir alle Markt-
teilnehmenden zu sichern und zu dokumen-
tieren, griindete der Verband 1984 das so
genannte Qualitdtsinstitut als Kontrollins-
tanz. Zu diesem Zeitpunkt, Anfang der 80er,
gab es keinerlei Gesetze, die die Begriffe ,Bio"
oder ,biologischer Anbau” schiitzten. Jeder
konnte seine Produkte damit auszeichnen.

1988 entwickelten sich aus dem Naturkost
e.V. die Interessenvertretungen der einzel-
nen Handelssparten; BNN Hersteller, BNN
GroBhandel und BNN Einzelhandel, die unter
dem Dach der “Bundesverbande Naturkost
Naturwaren” zusammenarbeiteten. Die Bun-
desverbdnde gaben Richtlinien flr Bio-Pro-
dukte heraus, entwickelten in den 90er
Jahren das Branchenzeichen N - fiir Natur-
kost - und etablierten die Sortimentsrichtli-
nien fir den Naturkostfachhandel.

Erst Anfang der 90er Jahre wurde auf euro-
paischer Ebene mit der EG-Oko-Verordnung

das erste Gesetzeswerk verabschiedet, das
den Oko-Landbau und die Kennzeichnung
von Bio-Lebensmitteln regelte. Erstmals
waren damit die Begriffe ,Bio” und ,0ko"
gesetzlich geschitzt.

Kodex: Werteverstdandnis und Spielregel

Von Beginn an mehr als Bio; Die Naturkost-
und Naturwarenbranche entwickelte sich
aus einem gemeinsamen Werteverstandnis,
in dem soziale Verantwortung, Vertrauen,
regionale Wirtschaftskreisldufe, die beson-
dere Produktqualitat, Gesundheit und Um-
weltschutz die Basis ihres wirtschaftlichen
Handelns waren. Uber die Jahre hinweg ent-
standen gemeinsame Regeln, die (iber die
gesetzlichen Vorschriften hinausgingen, die
allerdings bis dato noch nie festgehalten
worden waren. Dies dnderte sich 2008 mit
dem BNN-Kodex. Erstmals formulierten die
Unternehmen des BNN Herstellung und
Handel e.V,, in dem seit 2001 die GroBhan-
dels- und Herstellerunternehmen organisiert
waren, mit dem Kodex ihr Selbstverstandnis
und damit ein verbindliches Regelwerk, das
grundlegende Werte, Spielregeln und Ziele
der Naturkostbranche fiir das gemeinsame
zukunftige Handeln definierte.

Der Kodex ist bis heute ein zentrales Leitbild
des BNN. Er tragt dazu bei, den 6konomi-
schen Erfolg auf der Grundlage 6kologisch
und sozial verantwortlichen Handelns zu
sichern und die Zukunftskompetenz, Innova-
tionsfdhigkeit und gesellschaftliche Verant-
wortung der Branche zu dokumentieren.

er erste Teildes Kodexes st das Selbstverstandnis der Naturkostbranche®
€ nennt die zentralen Werte, die die Untemehmen der Naturkostbranche
eiten und préigen, insbesondere eine sozial-Gkologische Gestaltung der
Marktwirtschaft, Verantwortung fr Natur und Umwelt, Chancengleichheit
nd Ressourcengerechtigkeit, Transparenz, ganzheitiche Qualitét und Part-
nerschaftiichkeit. So kénnen beispielsweise durch langjdhrige Kooperation
mit Lieferanten inteligente Wege der Kostenreduktion entwickelt werden,
die nicht 2u Lasten eines Partners in der Wertschopfungskette gehen.

Fiir das einzelne Unternehmen muss der Katalog nicht vollstdndig sein, aber
er zeigt den Grundkonsens und damit das Profil der ganzen Branche

KODEX DES BNN

|. Selbstverstandnis
der Naturkostbranche

Fundament der Naturkostbranche it das gemeinsame Anfiegen, Bkologische
Lebensmittel, Naturkosmetik und Drogerieartike in ganzheitlicher Qualitét
herzustellen und zu vermarkten.
Aus Verantwortung gegeniiber Mensch, Tier und Umwelt umfasst das ganz-
heitiche Qualitatsversténdnis auch den respektvollen und partnerschaftli
¢hen Umgang in der Wertschopfungskette:
Die Naturkostbranche engagiert sch firdie sozial-tkologische Gestal
tung der Marktwirtschaft,Im Naturkosthandel werden daher
bevorzugt regionale und saisonale Produkte angeboten,
um regionale Wirtschaftskreisléufe und eine 8kolo-
e zu strken.
gisch nachhaltige Wirtschaftsweiss
Die Natur-
kostbranche engagiert
sich fiir die sozial-
Gkologische Gestaltung

der Marktwirtschaft.

1. Werte, die die Unternehmen
der Naturkostbranche pragen

Die Naturkostbranche ist entstanden aus
den emanzipatorischen und sozialen Bewe-
ungen der siebziger und achtziger Jahre

Getragen von den Idealen des Skologischen

Landbaus ist eine Branche gewachsen, die fir

einen nachhaltigen Emahrungs- und Lebensstil steht,
der Gesundheit und Wohibefinden fordert

BNN-Mitgliederversammlung 2008, der BNN-Kodex wird verabschiedet, (vordere Reihe) Vorstands-
mitglieder Ulrich Walter (re.) und Hermann Heldberg (li.) sowie Geschdftsfihrerin Elke Réder (Mitte).

Auszug aus dem BNN-Kodex von 2008
Historie | 40JahreBNN | 6




Formeller und symbolischer Schulterschluss der drei Branchenstufen auf der BNN-Mitgliederver-
sammlung 2012. Mitte (v..n.r.): Dr. Nicolaus Mdiller (Lebensbaum), Georg Kaiser (BIO COMPANY) und
Andreas Ritter-Ratjen (Grell Naturkost) als Vertreter von Herstellung, Einzel- und GroBhandel.

.Die gesellschaftliche Relevanz von Bio begann in
den 80er Jahren mit drei Buchstaben: kbA - kont-
rolliert biologischer Anbau. Damit schuf der Natur-
kost e.V. eine privatwirtschaftliche Ubereinkunft
zu Bio. An diese Arbeit kniipfte die Europdische
Union mit ihrer Bio-Gesetzgebung an, nattirlich
unter aktiver Mitarbeit des BNN. Als nach deren
Inkrafttreten immer noch und immer héufiger
Riickstdnde chemisch-synthetischer Pflanzen-
schutzmittel auf Bio-Produkten nachgewiesen

Zusammenfiihren, was zusammengehort

Gemeinsam starker: Nach Jahren guter Ko-
operation zwischen dem BNN Einzelhandel
e.V. und BNN Herstellung und Handel e.V.
einigten sich die beiden Verbande 2012 auf
einen Zusammenschluss, der auf der BNN-
Mitgliederversammlung am 22. Oktober
2012 in Kassel mit einer gemeinsam ver-
fassten Satzung in die Tat umgesetzt wurde.
Mit dem neuen Netzwerk aller drei Handels-
stufen vertrat der BNN e.V. seit Grindung
des Naturkost e.V. nun erstmals wieder die
Interessen von Biounternehmen aus Her-
stellung, Import sowie GroB- und Einzelhan-
del in einem Verband - und tut dies erfolg-
reich und gemeinsam bis heute.

Georg Kaiser | Vorstand BNN Einzelhandel e.V. 2008-2012, 2013-2018 im BNN e.V. |

BIO COMPANY SE

.wenn ich an die 40 Jahre BNN denke, denke ich
vor allem an die vielen Menschen, die ich wéhrend
meiner aktiven Zeit dort kennenlernen durfte. Ein
Menschenschlag, den es so in der Wirtschaft nir-
gends gab und gibt: Die vielen Pioniere der Bio-
Bewegung, die aus ihren Idealen des
Wirtschaftens auch allgemeingdiltige Richtlinien,
Grenzwerte und Verfahren definierten, die heute
in Gesetze eingeflossen sind oder als héchste
privatwirtschaftliche Standards gelebt werden.

Als Einzelhéndler war BIO COMPANY zundchst
Mitglied im BNN-Einzelhandel, dessen ,Marken-

wurden, ergriffen einige Unternehmen die Initia-
tive, entwickelten das Obst- und Gemtisemonito-
ring und gaben so dem Vertrauensmarkt Naturkost
Naturwaren ein zusdtzliches Sicherungssystem.
Und da Bio & Nachhaltigkeit zusammengehéren
und die Gesellschaft ein Recht hat, sich Uber die
Nachhaltigkeit von Unternehmen zu informieren,
entwickelten wir im BNN ein System zur Bericht-
erstattung, bevor es die heute gdngigen Berichts-
formate gab.”

Elke Roder | BNN-Geschaftsfiihrerin 1989-2020

7 | 40JahreBNN | Historie

kern®, die Sortimentsrichtline fiir den Naturkost-
fachhandel, ich als Vorstand mit Kolleg*innen und
dem Team aktiv weiterentwickelt habe. Die ,Wie-
dervereinigung” der BNNs 2013 zu einem Ver-
band der Einzelhdndler, Hersteller und
GroBhéndler war das Thema meiner Vorstand-
schaft. Nach meiner Vorstellung ist die Klammer
des Verbandes nicht das wirtschaftliche Sparten-
interesse, sondern die Entwicklung und Bewah-
rung der Werte und Standards der Bio-Bewegung.
Mit dieser Vielfalt an Blickwinkeln kénnen wir
auch kiinftig ,BIO+" maBgeblich gestalten.”




Die Geschichte des BNN in Jahreszahlen

Griindung des
Naturkost e.V.

.Misli 83",
Frankfurt am Main

BNN-Monitoring fiir
Obst und Gemiise im
Naturkosthandel

Grtndung des

Bildungswerk BNN

Nuklearkatastrophe
von Tschernobyl

Griindung BNN
GroBhandel e.V.

Im Herbst Griindung des
Dachverbandes Bundes-
verbdnde Naturkost
Naturwaren e.\V.

Gentechnik-Gesetz der
rot-griinen Bundesregierung

. © O

Bundesministerin
Renate Kiinast beim
BNN-Empfang
"Come together”

Pariser Klimaabkommen:
1,5-Grad-Ziel

Umzug der BNN-Geschafts-
stelle von Kéln nach Berlin

UN: 17 Ziele zur nachhaltigen
Entwicklung (SDGs)

Mauerfall - friedliche
Revolution der DDR-
Blrger*innen

1989

Elke Roder wird
Geschaftsfuhrerin
des BNN-GroBhandel e.V.

Zeitstrahl

Erste klimaneutrale
Bananen von
BioTropic

Deutsche
Wiedervereinigung

Okoland als erstes klimaneutra-
les Naturkostunternehmen

EuGH: Grundsatzurteil
zur neuen Gentechnik

Erster Schulstreik von

Greta Thunberg | Start von
Fridays For Future

40)ahreBNN | 8



UN: ,Agenda 21",
entwicklungs- und umweltpoli-
tisches Leitbild fur das 21. |h.

.N" als gemeinsames BNN-Einzelhandel e.V.: Ein.fUhfung des
Branchenzeichen der Einfiihrung der BNN-Orientierungswerts
BNN-Verbdnde Sortimentsrichtlinien

BNN-GroBhandel e.V. wird
zu BNN Herstellung und
Handel e.V.

Okoland:
LSuperwurst” erstes
klimaneutrales
Produkt

BNN-MV
verabschiedet BNN-Kodex

Kodex-Kampagne Einflhrung des Zusammenschluss der
Bio kann mehr” EU-Bio-Logos BNN-Verbdnde zu BNN e.V.
(2009-2012)

k@dex

Oko statt Ego startet

Transformationsprozesses BGH-Urteil zur ]AH RE
Viva BNN startet generationengerechten ‘ %
. . Bundesverband
Klimapolitik Naturkost Naturwaren e. V.

Kathrin Jackel Gbernimmt

o -
il "‘m"""'r )3 ey dich.
sm—==Weltverbesserer.

BNN-Geschaftsfiihrung
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40 JAHRE BNN & 30 JAHRE YARRAH
ENTSCHEIDE DICH FUR BIO

BIOLOGISCH & HOCHSTE QUALITAT

30 Jahre Yarrah! Als erster Anbieter 6kologischer Tier-
nahrung hat sich Yarrah vor 30 Jahren vorgenommen
gesunde Produkte fiir Hund & Katze anzubieten.

Die Gesundheit deines Haustieres beginnt mit gutem
Futter. Die Bio-Tiernahrung von Yarrah wird aus reinen
Zutaten hergestellt, ohne kiinstliche Aromen, Farbstoffe
und Geschmacksverstarker, Pestizide oder Gentechnik.
Wir priifen unsere Zutaten vom Landwirt bis zum Napf,
um beste Qualitat zu gewahrleisten.

YARMH KRB WWW.YARRAH.DE



Gemeinsam zu hochsten Standards
QUALITATSARBEIT IM BNN

Die Mitgliedsunternehmen im BNN eint
ein gemeinsames Qualitdtsverstdndnis,
das neben der hohen Produktqualitat
auch die Prozessqualitdt vom Anbau bis
zur Ladentheke umfasst.

Im Mittelpunkt stehen dabei die Férderung
gesunder Erndhrung und ein ganzheitliches
Qualitatsverstandnis sowie das Engagement
fur die Entwicklung und Sicherung der
Warenqualitdt und des nachhaltigen
Umgangs mit Ressourcen und Umwelt. Sie
bilden seit den friihen 80er Jahren den Kern
der Qualitatsarbeit des BNN.

Seitdem werden im intensiven Austausch
mit den Mitgliedsunternehmen Produkt- und

Handelsstandards sowie Richtlinien und
eEmpfehlungen entwickelt, die den Unterneh-
men eine wesentliche Qualitdtsorientierung
im Alltag bieten. Dazu zdhlen beispielsweise
die BNN-Aromenempfehlung zum Einsatz
von Aromen in der Verarbeitung von Bio-
Lebensmitteln, die BNN-Volldeklaration, die
Uber eine vollstandige Deklaration der Zuta-
ten eine hohe Transparenz gewahrleistet,
oder die Sortimentsrichtlinien fur den Einzel-
handel mit ihrer Orientierung fir ein konse-
quent okologisches Sortiment. Die
BNN-Monitorings fir Obst und GemUse im
Naturkostfachhandel und fir Trockenpro-
dukte ergdnzen die Qualitatssicherungs-
maBnahmen in den Unternehmen. Darlber
hinaus tragen BNN-Produktdatenstandards

wie die IK-Liste mit ihren Zertifizierungsin-
formationen zu Produkten oder die Liste der
Markenk(rzel dazu bei, den Daten- und Han-
delsaustausch zu vereinfachen.

Mehrdimensionale Perspektiven

Im BNN sind Bio-Unternehmen aus Herstel-
lung, GroB- und Einzelhandel zusammenge-
schlossen. Diese besondere, wertschopfungs-
kettenlbergreifende Mitgliederstruktur
ermoglicht mehrdimensionale Perspektiven
und fordert entsprechend tragfahige Positio-
nen. Unterstutzt wird der BNN dabei seit
2001 durch einen wissenschaftlichen Beirat
mit Experten der Kontrollstellen, der Analytik
und des Verpackungsbereichs.

Uber die Weiterentwicklung von Qualitts-
standards fir Bio-Lebensmittel und Natur-
waren hinaus berdt und informiert der BNN
seine Mitgliedsunternehmen zu Themen der
Qualitatssicherung, begleitet Gesetz-
gebungsverfahren und erarbeitet Fachposi-
tionen, beispielsweise zu Gentechnik,
Nutri-Score oder der Ablehnung eines Bio-
Pestizid-Grenzwertes, um die Branche gegen-
Uber Gesetzgebung und Politik aktiv zu
vertreten. Daflir engagiert sich der Verband
zusatzlich in fachpolitischen Gremien auf
nationaler und europdischer Ebene, wie dem
Fachausschuss Verarbeitung im BOLW, der
IGOP (Interest Group of Organic Processors in
der IFOAM EU) sowie der IGOR (Interest Group
of Organic Retailers in der IFOAM EU).

B I O GA RT E N /gemeinsam sinnvoll handeln/

40 Jahre bewegte BIO-Pioniergeschichte —

kraftvolle Wurzeln, robustes Netzwerk & starkende Heimat!

Bundesverband
Naturkost Naturwaren

BIOGARTEN Handels GmbH — DER FachgroBhandel fiir ein nachhaltiges Leben
LiebigstraBRe 3-5, 7-9 | 40721 Hilden | T: 02103 9503-0 | www.biogarten.de

Qualitatsarbeit | 40JahreBNN | 12



Konsequente okologische Sortimente
DIE SORTIMENTSRICHTLINIEN FUR DEN BIO-FACHHANDEL

Was macht die Bio-Fachmadrkte so einzigartig? Die positive und vertrauenswiirdige Einkaufsatmosphare und die fachlich kompetente
Beratung sind zwei gewichtige Faktoren. Der wichtigste aber ist ein umfassendes Bio-Sortiment. Damit Kund*innen bei ihrem tag-
lichen Einkauf im Bio-Fachgeschift darauf vertrauen kénnen, ausschlieBlich Bio-Produkte und Naturwaren in hoher Qualitdt und
Nachhaltigkeit angeboten zu bekommen, haben die Einzelhandler*innen im BNN mit den Sortimentsrichtlinien (SRL) einen tber-
priifbaren Qualitatsstandard gesetzt. Seit 1989 bietet das Regelwerk die hochsten QualitditsmaBstdbe im Facheinzelhandel.

Dabei gehen die Sortimentsrichtlinien in vie-
len Bereichen tiber die Basis-Anforderungen
der EU-Oko-Verordnung hinaus und umfas-
sen weitere Sortimente, die bislang nicht
durch das EU-Oko-Recht definiert sind, wie
Fisch und Meeresfrichte aus Wildfang,
Erzeugnisse der Jagd, Nahrungserganzungs-
mittel und Naturkosmetik sowie 6kologische
Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel.

Bio-Fachgeschdfte im BNN - und seit 2015
auch die des Naturkost Sid e.V. - verpflich-
ten sich, ihr Sortiment an den SRL auszu-
richten und alle zwei Jahre von unabhangigen
und qualifizierten Kontrollstellen priifen zu
lassen.

Die Sortimentsrichtlinien sind nicht nur
Ausdruck eines gemeinsamen Werte- und
Qualitdtskanons, sie werden auch von
Praktiker*innen flr Praktiker*innen entwi-
ckelt. Uber die Jahre ist so ein Regelwerk
entstanden, das Uber den Einzelhandel hin-
aus wegweisend fir die Qualitat im Bio-
Fachhandel ist und zugleich die Motivation
von Handler*innen widerspiegelt, hochwer-
tige und nachhaltige Produkte anzubieten.

| Sortimentsrichtlinien

L % S

SORTIMENTSRICHTLINIEN

fiir den Naturkostfachhandel

Konsequente Qualitit
im Facheinzelhandel

Die Sortimentsrichtlinien (SRL) setzen seit
1989 hdchste QualitatsmaBstabe im Bio-
Facheinzelhandel. Ihr Regelwerk wird von
einem Lenkungsgremium, dem Fachhdnd-
ler*innen des BNN e.V. und Naturkost Sud
e.V. angehdren, stetig weiterentwickelt.
Hierbei werden aktuelle Forschungsstan-
de berlcksichtigt und fachspezifische
Expertise hinzugezogen, um dem
Anspruch eines lickenlos 6kologischen
Sortiments gerecht zu werden.

www.sortimentsrichtlinien.de

~

2
w -

~

| Zertifiziertes
Sortiment

.Die Sortimentsrichtlinien sowie deren
Kontrolle sind im deutschen Lebensmit-
telhandel einzigartig. Zu ihrer Einhaltung
haben wir uns von Anfang an gerne ver-
pflichtet, weil sie gelebter Ausdruck der
hohen Anspriiche, Prinzipien und Werte
der Naturkostbranche sind.

Die SRL sind ein wichtiges Instrument in
der Kundenkommunikation. Sie helfen
dabei, uns eindeutig gegeniiber dem
konventionellen LEH zu positionieren
und unseren grundlegenden Unterschied
- 100 % Bio! - deutlich zu machen.”

Gerhard Bickel | Griinder und
Geschaftsfiihrer von ebl-naturkost |
Seit 2018 Vorstand im BNN e.V.

N

Nach den Sortimentsrichtlinien
des Bundesverbandes

Naturkost Naturwaren e. V.

Bundesverband
Naturkost Naturwaren

&




BNN und Sonett — 40 Jahre gemeinsam konsequent
Wir gratulieren dem BNN zu 40 Jahren Engagement fiir die
Naturkostbranche. | www.sonett.eu Sonett —-so gut.
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| Herzlichen
Liebes BNN-Team, Gluckwunsch!

seit 40 Jahren gehen der BNN und Herbaria.
einen gemeinsamen Weg. Im Verbund
setzen wir uns ein fur kompromisslose
Nachhaltigkeit, Fairness und allerhdchste
Qualitatsstandards bei der biologischen
Erzeugung von Lebensmitteln.

WIR GRATULIEREN ZU 40 JAHREN BNN.

Ich gratuliere Euch zu 40 Jahren erfolgreicher
Arbeit im Dienst dieser gemeinsamen Ziele
und sage - auch im Namen des gesamten
Teams Eures Grindungsmitglieds Herbaria -
ein herzliches Dankeschon fir die
fruchtbare Partnerschaft!

an

Erwin Winkler, A
Geschéftsfihrer Herbaria Krauterparadies GmbH

\l/
VAV

ALNATURA

Smnvetl fir Mensct wmd Erde

Y

)
W

Bundesverband Naturkost Naturwaren (BNN)
Gemeinsame Werte, gemeinsame Ziele

Wir gratulieren herzlich!

Liebes BNN-Team,

die Verantwortung fur Mensch, Tier, Pflanze
und Umwelt verbindet den BNN und Alnatura.
Ein respektvoller und partnerschaftlicher
Umgang in allen Wertschépfungsstufen wird
von uns seit Jahren gelebt.

Ich gratuliere Ihnen, auch im Namen der
Alnatura Arbeitsgemeinschaft, zum 40-jahrigen
Jubildum und sage Danke fir Ihr Engagement
rund um die Verbreitung und Wert-

schatzung von Bio-Produkten.

lhr Gotz E. Rehn

Grunder und Geschafts-
fuhrer Alnatura

- Mehr dber uns: E ;



BIOLOGISCH-DYNAMISCH
SEIT 1959

SPIELBERGER

Mlihle Q@

40 Jahre gemeinsame
Werte, 40 Jahre
gemeinsame Ziele,
40 Jahre exklusiv
im Bio-Fachhandel!

Spiralen

Vollkorn

www.spielberger.de 0 G

Bio ist
unsere

Natur!

+ Hochwertige Muttersafte —
100 % purer Direktsaft

Aus besten, nachhaltig
angebauten Zutaten

Kontrolliert durch strenge
Qualitatskontrollen

Erhalt einer Vielzahl natiir-
licher Inhaltsstoffe durch
schonende Verarbeitung
Abgefiillt in nachhaltige,
schiitzende Braunglasflaschen

pfl
TTERS
100 :{:Mxelasse“

‘Rabenhorst

PUNICA GRAN

100% purer BIO-Di
alssonnengereiften Gf

DE-0K0-005

Unser aktuelles Bio-Sortiment
umfasst rund 4o Produkte.

Sprechen Sie gerne unser
Vertriebsteam an!
beratung@haus-rabenhorst.de

Rabenhorst

WISSEN, WAS GUT TUT.




Wir schaffen
Vertrauen

lhr Partner fur Sozial- und
Nachhaltigkeitsstandards fur
eine okologische Zukunft.

Wir zertifizieren
weltweit fir Sie!

Kiwa BCS
Oko-Garantie

-
(S

CERTIFIED
FAIR TRADE"
FairTSA.org

Naturland

Wir bieten lhnen
Inspektionen im Auftrag
von Oko-Verbanden bis hin
zu Regionalen Standards!

Kiwa BCS ist eine der Pionierinnen der Bio-Bewegung in Europa und
ist die lteste staatlich zugelassene Oko-Kontrollstelle in Deutschland.
Daher lautet unsere Kontrollstellennummer DE-OKO-001.

E13D

kiwa¥ ‘@
Kiwa BCS Oko-Garantie GmbH
Marientorgraben 3-5 - 90402 Nirnberg

T: +49 (0) 911 42 43 90
F: +49 (0) 911 42 43 972

DE.Info.BCS@kiwa.com
www.kiwa.de/bio




Generationengesprach:
BIO gestern, heute, morgen

Wie hat sich Bio in den letzten Jahren und Jahrzehnten entwickelt?
Was machen Branche und Verband aus? Was ist notwendig, um auch
nachfolgenden Generationen eine lebenswerte Zukunft zu hinter-
lassen? Wir haben Vertreter*innen verschiedener Generationen und

Handelsstufen im BNN dazu befragt.

Entwicklung von Bio

Gute, gesunde Lebensmittel und der Anspruch, anders zu wirtschaften - sozial,
Okologisch, fair sowie natur- und klimaschitzend -, das waren und sind die
Beweggrlinde der Bio-Akteur*innen bis heute.

Was war fiir dich das Pragende in der Entwicklung von Bio in den letzten

Jahrzehnten?

Sascha Damaschun (BODAN)

.n der Bio-Branche geht man eine ,Lebens-
partnerschaft” ein. Ich bin jetzt 51 und
beschaftige mich seit 30 Jahren mit der Ma-
terie, bin als groBstadtischer Konsument
eingestiegen, ,Grenzen des Wachstums” war
far mich ein einschneidendes Erlebnis. Mit
dem Eintritt in die Bio-Welt eréffneten sich
Moglichkeiten, einen positiven Weg zur
Loésung von Problemen zu finden. Jeder
konnte nun aktiv einen positiven Beitrag
leisten, der Konsument tiber Essen und Trin-
ken, aber auch Branchenvertreter - (iber das
Individuum hinaus mit anderen, etwa auf
Verbandsebene, als Branche wirksam zu
werden, landesweit und sogar international.”

.In den Siebzigern und Achtzigern stand das
.gut fur mich” im Vordergrund. Heute ver-
leiht das ,.gut flr die Welt” Bio die entschei-

dende Relevanz in der offentlichen Diskus-
sion und eben auch an der Kasse. Themen
wie Klima und Biodiversitdt sind nicht mehr
nur fir ein paar Okos wichtig, sondern sind
die zentralen Herausforderungen der Land-
wirtschaft, Politik und Wirtschaft geworden.
Bio bietet Losungen und Bio bietet vor allem
auch Hoffnung in einer Diskussion, die
weniger von positiv besetzten Utopien
bestimmt wird. Das Wertesystem von Bio
wird immer mehr zu einem gesamtgesell-
schaftlichen Wertekompass.”

Stephanie MoBbacher (Byodo)

.Bio ist in der Mitte der Gesellschaft ange-
kommen - mehr Menschen glauben an die
okologischen und gesundheitlichen Vorteile
von Bio-Lebensmitteln. Die zu Anfang als
verriickt und idealistisch abgetane Idee von
Oko-Spinnern hat sich als nachhaltige
Anbauform etabliert. Ein Riesenerfolg!”

Sascha Damaschun

Seit 2007 Geschaftsfiihrer
der BODAN GroBhandel fiir
Naturkost GmbH

Anna Haslauer (BioMarkt La Vida)

4Es ist enorm was passiert in den letzten
Jahrzehnten! Wir sind jetzt in vierter Genera-
tion im Biomarkt tatig, meine Oma war be-
rihmt fir ihre Gesundheitsberatung ... Heute
haben unsere Kunden andere Beweggriinde,
bei uns einzukaufen. Bio einzukaufen, ist
heute keine Besonderheit mehr. Wichtig ist
uns, dass der Kunde uns vertraut, was unse-
re Vorauswahl angeht, und dass wir die Pro-
dukte kennen. Wichtig sind auch Verkniip-
fung und Vernetzung zu anderen Herstellern,
GroBhandel und BNN - dariiber habe ich vie-
le neue Menschen kennengelernt, die ich
sonst nie kennengelernt hatte.”

iii BIO gestern, heute, morgen | 40Jahre BNN | 18



Seit 1980 Geschaftsfiihrer der
1936 von den GroBeltern gegriindeten
Bio-Kelterei Voelkel GmbH

Stephanie MoBbacher
Geschdftsfihrerin und
Gesellschafterin des Bio-Herstellers
Byodo Naturkost GmbH

Das WIR und der BNN

Ein starkes gesellschaftliches WIR ist angesichts der Krisen heute gefragter denn

Anna Haslauer je. Gemeinschaft, eine verbindende Wertebasis und Verstandigung tber Wert-

Geschaftsflhrerin des BioMarkt
La Vida in Utting am Ammersee,
den sie gemeinsam mit Schwester
Dominique Sarring und Mutter
Sylvia Haslauer leitet

"Das WIR ist eine elementare Sdule fir resi-
liente Systeme. Und Bio beweist gerade
seine Resilienz in der Krise. Wir erfahren die
Stdrke unserer teilweise Uber Jahrzehnte
aufgebauten Beziehungen zu Landwirt*in-
nen und Zulieferbetrieben. Sie honorieren
unseren Ansatz, langfristige Lieferbeziehun-
gen und faire Preise Uber kurzfristige Ge-
winnmaximierung zu stellen. So muss es
auch im Handel gehen. Hier tut der BNN sehr
viel fur das Miteinander.

Winschenswert ist eine stdrkere Kommuni-
kation mit den Konsument*innen. Denn wir
missen die Menschen in die Bio-Ldaden
bekommen. Speziell neue Zielgruppen, junge,
die eine Bio-Affinitat haben. Der gesellschaft-
liche Mehrwert kann gar nicht intensiv genug
kommuniziert werden. Wie beim Glas-Mehr-
wegsystem zum Beispiel: Das Logo sollte am
Eingang jedes Bio-Ladens hangen, um Auf-
merksamkeit zu erzielen und durch die opti-
sche Prasenz die Relevanz des Verbandes zu
vermitteln. Die Kraft des WIR im Wirken nach
innen ist gut, jetzt braucht es noch, das WIR
auch nach auBen darzustellen.”

19 | 40Jahre BNN |

schopfungsstufen hinweg spiegeln auch den BNN.

Was waren bisher wichtige Meilensteine und welche werden es in Zukunft
sein?

Sascha Damaschun (BODAN)

.Der Verband schafft die Moglichkeit, auf
anderer Ebene eine gemeinsame Basis zu
fordern, die praktische Zusammenarbeit. Auf
Verbandsebene kommen wir auch mit Unter-
nehmen zusammen, die im gleichen Sinne
unterwegs sind. Ein Meilenstein sind fir
mich die Jahresversammlungen, die Einbe-
ziehung der Mitarbeitenden ins VVerbands-
leben. Der Austausch untereinander war
insbesondere in den vergangenen zwei Jah-
ren ein sehr groBer personlicher Zugewinn.
Hier hatte Corona den Effekt; ,Jetzt erst
recht!" Videokonferenzen sind fir viele zu-
ganglicher, sie haben den Zusammenhalt im
BNN vertieft!"

Anna Haslauer (BioMarkt La Vida)

4Ein groBer Meilenstein war und ist fur mich
der Veranderungsprozess ,Viva Attacke”
bzw. jetzt ,Viva BNN". Der BNN soll sich auch
zuklinftig so transparent weiterentwickeln.
Erzahlt werden sollten auch die Geschichten,
die hinter jeder Firma stehen. Was tun diese
Firmen, und fir was stehen sie? Nach dem
Motto: Tue Gutes und rede dartber.”

BIO gestern, heute, morgen

Stephanie MoBbacher (Byodo)

,Bio wird von Wirtschaftsakteuren als Mittel
zur Umsatzsteigerung und Image-Profilie-
rung instrumentalisiert. Umso wichtiger ist
es, dass wir unseren Werten und Uberzeu-
gungen treu bleiben. Gemeinsam geht das
einfacher - indem wir Ruckhalt in der
Gemeinschaft finden und uns gegenseitig
an unsere Ideale und Ambitionen erinnern
und dafir verantwortlich halten. Dafur
braucht es Raum fur Austausch und Vernet-
zung, in dem alle willkommen sind und neue
Perspektiven ebenso wie Erfahrungswerte
als Bereicherung gesehen werden. Die zen-
trale Frage in der Transformation des BNN
ist flr mich: Wie kénnen wir es schaffen,
Speerspitze fir Bio und nachhaltiges Wirt-
schaften zu bleiben?”



Voelkel GmbH

Stephanie MoBbacher
Byodo Naturkost GmbH

Anna Haslauer
BioMarkt La Vida

Sascha Damaschun
BODAN GroBhandel ftir Naturkost GmbH

Lebenswerte Zukunft

Was miissen wir, was muss die Gesellschaft tun, um die Lebensgrundlagen fiir
zukiinftige Generationen zu erhalten? Was ist der Anspruch an die Politik?

Stephanie MoBbacher (Byodo)

LWir missen weiterhin Vorreiter fur nach-
haltiges Wirtschaften sein! Das hort nicht bei
der Bio-Landwirtschaft auf. Wir missen wer-
ben flr nachhaltiges Leben: Was kann der
Einzelne tun, damit es in der Gesellschaft als
Gesamtes funktioniert? Und die Politik, sie
muss nachhaltiges Wirtschaften aktiv
fordern.”

Anna Haslauer (BioMarkt La Vida)

+An die Politik: Alle Entscheidungen mussen
immer mit verpflichtendem Blick auf Umwelt
und Wirkung auf Klima getroffen werden. Wir
als Branche kénnen dazu Vorbild sein. Es gibt

BIO-ESSENZVON LIVQ
DEIN SUPPORT VON INNEN
FERMENTIERT & NATURREIN

WWW.LIVQ.DE

- o »
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vielleicht nicht immer perfekte Losungen,
aber Ansatze, die besser sind. Ein richtiger
Ansatz ist hier z. B. die Forderung nach 0 %
Steuern auf Bio-Lebensmittel.”

Sascha Damaschun (BODAN)

,Bio tragt den Keim in sich, Lebendigkeit und
Lebenskraft zu stdrken, auch im sozialen Be-
reich. FUr mich ist die ndchste Stufe bei Bio,
Uber sachliche Kriterien hinaus anders zu
handeln und zu wirtschaften. Ziel muss es
sein, Wirkung in die Welt zu bringen! VVon der
Politik winsche ich mir, dass dies anerkannt
wird - der immaterielle Wert, den wir erbrin-
gen, soll sichtbar werden.”

%

-
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¥ Die ganze Kraft
fermentierter
Pflanzenstoffe
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BIO gestern, heute, morgen |

.Die Gesellschaft muss erkennen, dass alle
ihr Konsumverhalten andern miissen. Sonst
verandert es unsere Welt so drastisch, dass
wir innerhalb kirzester Zeit in einer Welt der
Umweltkatastrophen, Kriege und Diktaturen
aufwachen. Wir missen die Menschen auf
diesem Weg mitnehmen, und zwar mit der
Botschaft, dass es nicht um radikalen Ver-
zicht geht. Die Politik muss Bio dabei unter-
stlitzen, mit Steuervorteilen, mit glinstigen
Krediten flr den Bio-Handel, mit einem Sys-
tem, das endlich die ,True Costs" von
Lebensmitteln einpreist.”

P

Wir gratulieren herzlich zum

40 - jahrigen Jubilaum

Ihr starker Partner fur Gastronomie und Einzelhandel

40JahreBNN | 20
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Wie sich die Zeiten dhneln. Wenn in diesen
Monaten die dltesten Bio-Ldden Deutsch-
lands ihr 50-jdhriges Bestehen feiern und der
BNN sein 40-jdhriges, dann herrscht Krieg in
der Ukraine, sorgen die Protestaktionen der
JLetzten Generation” fiir weltweites Aufse-
hen, kommt die Staatengemeinschaft auch
bei der 27. UN-Klimakonferenz im Kampf
gegen den Klimawandel nicht spirbar voran.
Vor einem halben Jahrhundert waren die The-
men ganz dhnliche. 1962 war ,Der stumme
Frihling” von Rachel Carson erschienen, das
Buch gilt heute als einer der Ausgangspunk-
te fir die weltweite Umweltbewegung. Ahn-
lich folgenreich: ,Die Grenzen des Wachs-
tums”, der 1972 erschienene Bericht des
Club of Rome zur Lage der Menschheit. In
Vietnam herrschte Krieg, der weltweit flr
Emporung sorgte; die Studierendenproteste
von 1968 sollten das gesellschaftliche Klima
nachhaltig verandern.

Mit der entstehenden Friedens- und Um-
weltbewegung entwickelte sich nach und
nach auch die Bio-Branche. Mit ,Peacefood”
in Westberlin, ,Schwarzbrot” in Hamburg und
dem ,Macrohaus” 6ffneten 1972 die ersten
Naturkostladen. Umweltverschmutzung,
Pestizide auf dem Acker, mangelnder Natur-
schutz, die latente Gefahr, die von den Atom-

Nachhaltig anders

WAS BIO-UNTERNEHMEN ANTREIBT

kraftwerken ausging - das alles hat die Pio-
nier*innen der Naturkost angetrieben. Sie
wollten diesen Entwicklungen etwas ent-
gegensetzen. Mit der Produktion und dem
Verkauf gesunder Lebensmittel. Aber auch
politisch und wirtschaftlich.

Von Oko-Lebensmitteln zu einem umfas-
senden Nachhaltigkeitsanspruch

Heute, 50 Jahre spater, gibt es in Deutsch-
land rund 2.200 Bio-Verkaufsstatten, hinzu
kommt noch das enorm gewachsene Ange-
bot an Bio-Produkten im konventionellen
Lebensmittelhandel. Es war noch nie so ein-
fach, an okologisch erzeugte Lebensmittel
zu gelangen. Laut ,Oko-Barometer 2021 des
Bundeslandwirtschaftsministeriums stieg
der Umsatz mit Bio-Produkten auf knapp 16
Milliarden Euro. Das ist die gute Nachricht.
Die nicht so gute: Der Bio-Anteil am Lebens-
mittelmarkt insgesamt erhdhte sich zwar,
liegt aber trotzdem nur bei 6,8 %. Da ist also
noch viel Luft nach oben.

Die Bio-Branche hat sich jedenfalls seit ihrem
Start enorm diversifiziert und vernetzt. Die Mit-
gliedsstruktur des in den 80er Jahren
gegriindeten BNN spiegelt die Entwicklung
wider: Zu den rund 200 Mitgliedsunternehmen

Nachhaltig wirtschaften |

gehoren sowohl Hersteller*innen als auch
GroBhandler*innen, selbststandige Einzel-
handler*innen ebenso wie filialisierte. Viele
von ihnen denken Bio langst weiter und
umfassender als zu Startzeiten.

Far immer mehr BNN-Mitglieder ist inzwi-
schen ein umfassender Begriff von Nach-
haltigkeit pragend. Dazu zdhlen drei Saulen:
die 6kologische, die ékonomische und die
soziale. Bio ist nicht mehr einfach ,nur” Bio
im Sinne von 6kologisch erzeugt. Sondern es
geht den Betrieben beispielsweise auch um
regionale Wertschopfung, faire und langfris-
tige Lieferantenbeziehungen, nachhaltige
Energieerzeugung und Ressourcenscho-
nung, umweltfreundliche Verpackungen -
und letztlich auch um die Art und Weise, wie
sie eigentlich wirtschaften, und wem das
Unternehmen gehort.

Dazu fiinf Beispiele, die genau das sind:
exemplarisch. Wir haben eine Auswahl ge-
troffen, die auch ganz anders aussehen
kénnte, weil sich inzwischen alle BNN-Mit-
glieder in einem oder mehreren dieser
Nachhaltigkeitssegmente hervortun.
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Regionale Wertschopfung: Die Bohisener Miihle

Als nachhaltig versteht sich das in Bohlsen bei Uelzen gelegene Unternehmen
schon seit seiner Grindung 1979. Ein Aspekt ist dabei zukunftsfahiges 6kolo-
gisches Wirtschaften und 100 % Bio - und das wiederum heiBt fur die Bohlsener
Muhle auch, ,mit unserem unternehmerischen Handeln zu einer starken Region
beizutragen und deren nachhaltige Entwicklung zu férdern”, sagt der geschdifts-
fiihrende Gesellschafter Volker Krause. Das Unternehmen beschafft einen
GroBteil seiner Rohwaren regional, der Radius betrdgt bei Getreide maximal 200
Kilometer um Bohlsen. Es verspricht den Lieferant*innen zudem eine garantier-
te Abnahme von Rohstoffen, so dass diese verlasslich planen kdnnen. ,Wir ste-
hen gemeinsam flr den Erhalt natrlicher Lebensgrundlagen und einer ent-
sprechenden Land- und Lebensmittelwirtschaft ein”, betont Krause, ,deshalb
sind unsere Beziehungen zu Landwirtinnen und Landwirten in der Region
besonders eng.” Nicht nur, was die Abnahme betrifft; Das Unternehmen fordert
auch den Okolandbau und unterstiitzt dabei, auf Bio umzustellen.

Die Bohlsener Miihle: Seit 1979 ausschlieBlich Bio.

Mehrweg- und umweltfreundliche Verpackungen: fairfood Freiburg

fairfood Freiburg wurde 2014 gegriindet. Die Idee der drei Griinder: Hochwerti-
ge Ware fair produzieren und durch Direktvertrieb glinstiger anbieten als die
Wettbewerber. Mittlerweile vertreibt fairfood Freiburg mehrere hundert Tonnen
fair gehandelter Bio-Nisse und weiterer Produkte wie Mandelmus oder Trocken-
friichte; in Nigeria baute das Unternehmen eine eigene Cashew-Produktion auf,
zusatzlich steuern Handelspartner aus anderen Landern weitere Nisse und
Frichte bei. ,Zu unserem Nachhaltigkeitsverstandnis gehort auch, uns intensiv
mit dem Thema Verpackung auseinanderzusetzen”, sagt Geschdftsfiihrer Amos
Bucher. So setzt das Unternehmen seit 2020 auf Mehrwegglaser flr Niisse und
Nussmuse. Eine eigene Schredderanlage verwandelt zudem gebrauchte Karto-
nagen in Fillmaterial fir Pakete. Zu den Abnehmer*innen gehéren Bio- und FRTR
Unverpackt-Ldaden. Dank eines eigenen Pfandeimer-Systems fallt hier gar kein Fairfood-Griinderteam:
Verpackungsabfall an. Mark Schwippert, Julian Bletscher, Amos Bucher und Okey Ugwu

Nachhaltige Energieerzeugung und Ressourcenschonung: Kornkraft Naturkost

Auch zur Erzeugung von Bio-Produkten werden Ressourcen und Energie verbraucht.
Letztlich sind alle Prozesse und Verhaltensweisen umweltrelevant. Das Unternehmen
Kornkraft Naturkost aus GroBenkneten bei Bremen ist an seinem Standort bereits seit
2014 C0,-neutral. Bis 2025 hat es sich zum Ziel gesetzt, CO,-positiv zu wirtschaften.
.Dazu wollen wir mehr Strom selber produzieren, als wir verbrauchen, alle fossilen Brenn-
stoffe im Betrieb ersetzen und unsere Logistik komplett auf regenerative Energie um-
stellen. AuBerdem wird unser neuer Betriebsstandort komplett CO,-neutral, und im
‘Klimabauern-Projekt’ arbeiten wir zusammen an der Verbesserung der Klimabilanz und
dem Humusaufbau”, betont Geschdftsfiihrer Robin Schritt. Einen Teil seines Stromver-
brauchs deckt Kornkraft mit einer eigenen Photovoltaikanlage ab. Beheizt wird der
groBte Teil der Lager- und Burogebdude zudem (ber einen Holzbrennwertkessel. Damit
spart der GroBhandler bis zu 15.000 Liter Heizél pro Jahr ein. GroBter Emittent ist die
Eigenlogistik. Hier strebt das Unternehmen bis 2025 CO_-Neutralitdt an, dazu stellt es
seine Lkw-Flotte auf regenerative Treibstoffe um.

Ab 2025 nur noch CO,-positiv.
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Auf Tee und Kaffee aus dkologischer Erzeugung hat sich die Okotopia
GmbH aus Berlin spezialisiert. Als Handelspartner setzt das Unterneh-
men ausschlieBlich auf die Produzenten selbst. Eine zentrale Rolle beim
Kaffee spielen die Richtlinien des fairen Handels. Dazu bezieht Okotopia
ausschlieBlich von Kleinbauern-Kooperativen, gibt diesen Abnahme-
garantien und finanziert Ernten vor. Beim Tee gilt fir Okotopia hohe
Lieferantentreue. ,Die Handelsbeziehungen zu unseren Hauptlieferan-
ten bestehen bereits seit tiber 40 Jahren”, erklart Geschdftsfiihrerin
Franziska Geyer. Dabei bevorzugt das Unternehmen kleinbduerliche
Produktion und fordert diese. In China beteiligt es sich an Projekten zur
Forderung der Bio-Qualitat und gerechten Entlohnung der Teebauern.
Okotopia ist Mitglied bei der World Fair Trade Organization (WFTO),
Lizenznehmer von Fairtrade sowie Naturland Fair und engagiert sich im
Madrkischen Wirtschaftsverbund fair & regional - Bio Berlin-Brandenburg.

Im Teegarten von Quingshan wird ausschlieBlich 6kologisch produziert.

Verantwortungseigentum: ARCHE Naturprodukte

Fr viele Bio-Unternehmen steht nicht die Gewinnmaximierung, sondern der Sinn im Vordergrund.
Daher gehen einige unter ihnen so weit, die Eigentumsverhdltnisse umzustellen. Bei diesen
Betrieben dirfen die Stimmrechte-Anteile nicht verkauft oder vererbt werden, sondern liegen
treuhdnderisch in den Handen der Unternehmer*innen. Gewinne werden ausschlieBlich in das
Unternehmen reinvestiert oder gespendet. Das Unternehmen ARCHE Naturprodukte, Pionier fir
hochwertige asiatische Bio-Lebensmittel, hat sich beispielsweise unverkduflich gemacht.
Geschdftsfiihrer Stefan Schmidt ibernahm das Unternehmen 2019 und hadlt nun mit 99 % die
Mehrheit der Stimmrechte und damit die volle unternehmerische Kontrolle. Aber: Er hat sich ver-
pflichtet, keine Gewinne aus dem Unternehmen zu ziehen, es nicht zu vererben und nicht zu
verkaufen. Verldsst er die Firma, gehen die von ihm lediglich treuhdnderisch gehaltenen Anteile
zum Nominalwert an eine neue Geschaftsfilhrung tber. Uber all das wacht die Purpose-Stiftung
mit einem Ein-Prozent-\Veto-Anteil an den Stimmrechten. ,Ich habe mein ganzes Berufsleben
dafir gearbeitet, zu einem Paradigmenwechsel in der Wirtschaft beizutragen: weg von der Profit-
maximierung, hin zu Sinnstiftung und Nachhaltigkeit”, begriindete Schmidt damals seine
Entscheidung. ,Weil das Unternehmen sich selbst gehért, verhindern wir, dass anonyme Kapital-
investoren, die keinerlei Bezug zum Unternehmensgeschehen haben, den Betrieb tibernehmen.”

Seit 2019 zdhlt ARCHE Natur-
produkte zu den Purpose-Unternehmen.

Nachhaltigkeit wirklich messen und
transparent kommunizieren

Wer Nachhaltigkeit weiterdenkt, landet auch
bei den Fragen, wie sich eigentlich Nachhal-
tigkeit von Unternehmen erfassen ldsst, und
wie Verbraucher*innen in die Lage versetzt
werden kdnnen, die Nachhaltigkeit etwa von
Lebensmitteln bewerten zu kdnnen. Schon
vor mehr als zehn Jahren hatte der BNN mit
dem ,BNN-Nachhaltigkeitsmonitor” eine
umfangreiche Matrix zur systematischen
Erfassung von Nachhaltigkeitsleistungen ent-
wickelt. Vielen Unternehmen im BNN bot der
Monitor damals den Einstieg, ihr nachhaltiges
Engagement fur alle Unternehmensbereiche
umfassend zu ermitteln und die Ergebnisse
fir die Verbraucherkommunikation zu nutzen.

Mit einem produktbezogenen Nachhaltig-
keitslabel befasst sich derzeit die EU-Kom-
mission - und auch der BNN. Die EU-Kom-
mission plant, bis Anfang 2024 konkrete
Vorgaben fir ein einheitlich geregeltes und

Erste Planet-Score-Label im Bio-Handel.

Nachhaltig wirtschaften |

transparentes Nachhaltigkeitslabel zu
entwickeln, damit Verbraucher*innen sich
kilnftig besser fur nachhaltige Lebensmittel
entscheiden kdnnen. AuBerdem mochte die
EU-Kommission so Greenwashing bei Nach-
haltigkeitskennzeichnungen verhindern. Der
BNN sprach sich als erster Verband in der
Lebensmittelbranche in Deutschland fir den
.Planet-Score” aus und appelliert an die Poli-
tik, die Debatte um eine ehrliche Nachhaltig-
keitskennzeichnung von Lebensmitteln in
Deutschland aktiv voranzutreiben. Aus Sicht
der Bio-Branche ist der ,Planet-Score” der-
zeit das geeignetste Label, um umfassend
und transparent Uber die Nachhaltigkeit von
Lebensmitteln zu informieren.

Autor: Lothar Schmitz
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BIO PLANETE

Olmiithle Moog seit 1984

Bio, Leidenschaft & feinster Genuss

Gemeinsam gestalten wir

eine 6kologische Zukunft!

Unser Ziel ist es, gesunde und hochwertige
Ole herzustellen, deren Rohstoffe in einer
intakten Umwelt wachsen. Der BNN ist fiir
uns ein wichtiger Partner, um die Ernih-
rungswende anzupacken und mit innovativen
Ansitzen voranzutreiben.

Egal ob Nachhaltigkeitslabel oder Kampagnen
fiir einen werteorientierten Fachhandel -
gemeinsam miissen wir Zeichen setzen,
um etwas in Bewegung zu bringen.

Aus gutem Grund

Anbau in Deutschland fir den Klimaschutz
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Detektivarbeit fiir den Naturkostmarkt

DAS PESTIZIDMONITORING IM BNN

Bio-Lebensmittel im Naturkostfachhandel stehen fiir hochste Qualitat und den Verzicht auf Pestizide. Um diese besondere Qualitat
von Obst und Gemiise im Naturkosthandel zu gewahrleisten, haben sich 2003 rund 30 GroBhandels- und Importunternehmen der
Naturkostbranche im BNN-Monitoring zusammengeschlossen, um unternehmensiibergreifende und koordinierte Pestizidanalysen
durchfiihren zu lassen. Den Bereich der langer haltbaren Produkte untersucht zusatzlich seit 2010 das BNN-Monitoring Trocken-

sortiment.

Das BNN-Monitoring fiir Obst und Gemdse
setzt seit 20 Jahren MaBstabe auch Uber die
Naturkostbranche hinaus. Im Zusammenspiel
mit dem BNN-Orientierungswert und der
BNN-Laboranerkennung unterstiitzt es die
etablierten Prozesskontrollen in der ékologi-
schen Lebensmittelwirtschaft durch valide
Daten und Auswertungen. Dieser umfassen-
de Ansatz wird auch auBerhalb der Naturkost-
branche anerkannt und geschatzt. Viele Le-
bensmittelunternehmen verwenden dieses
System ganz oder teilweise fir ihr eigenes
Qualitatsmanagement von Bio-Produkten.

Von A wie Apfel bis Z wie Zimt ...

... wird eine breite Palette von Produkten und
Herkinften untersucht. Die Auswahl der
Produkte geschieht risikoorientiert. Das be-
deutet, es wird dort genauer hingeschaut,
wo aus der Erfahrung heraus Probleme zu
erwarten sind - um diese dann zu I6sen. Nur
spezialisierte Pestizidlabore mit besonderer
Bio-Kompetenz werden mit den Unter-
suchungen betraut.

Herzlichen G&ud&wwmev

ZU 40 JAHREN BNN!

66

.Das Obst- und Gem(ise-Monitoring fir Bio-
Produkte im Fachhandel ist bislang einzig-
artig. Im konventionellen Handel sucht man
Vergleichbares vergeblich. Angesichts von
mehr als 40.000 Tonnen Pestiziden, die
Jahr fiir Jahr in die Umwelt gebracht wer-
den, halten wir auch auf politischer Ebene
die Einflihrung eines staatlichen Okomoni-
torings zu pestiziden Wirkstoffen fir drin-
gend geboten.”

BNN-Geschaftsfihrerin Kathrin Jackel

byodo

bio vom feinsten

»Gemeinsam Bio voran bringen — dieses Ziel verfolgen Byodo und der BNN seit iber 30 Jahren zusammen.

Schon wenige Jahre nach der Griindung von Byodo in 1985 haben wir uns dem Verband angeschlossen und sind
bis heute stolzes Mitglied. Worauf wir auch stolz sind: Unsere Grundsatze,
an denen sich auch nach 37 Jahren nichts geandert hat. 100 % Bio,

hdchste Qualitat und das perfekte Genuss-Erlebnis.

Die Zukunft hélt viele Herausforderungen fiir uns und unsere
Umwelt bereit. Doch wenn uns die Zeit eines gezeigt hat,

dann dass der Weg leichter ist, wenn wir ihn gemeinsam gehen.

Wir freuen uns auch in den nachsten Jahren diesen
gemeinsamen Weg mit dem BNN zu gehen.”

STEPHANIE MOSSBACHER
Geschaftsfiihrerin Byodo Naturkost GmbH
& Tochter des Griinders Michael MoRbacher

20 Jahre BNN-Monitoring |
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Pestiziden erfolgreich auf der Spur

StoBt ein Labor auf einen Pestizidgehalt, der
Uber dem BNN-Orientierungswert liegt, star-
tet eine ausflhrliche Ursachenrecherche.
Zusatzlich wird die gesamte Handelskette -
von der Erzeugung bis zum Einzelhandel -
unterrichtet, ebenso die zustdndigen
Oko-Kontrollstellen. Dank konsequenter
Detektivarbeit kdnnen so Schwachstellen in
Anbau, Lagerung und Transport von
Bio-Lebensmitteln entdeckt und abgestellt
werden. Mittlerweile umfasst der gemein-
same Datenpool des Monitorings rund
13.000 Probenergebnisse von Obst, Gemlse,
Niissen, Olen etc.

Konsequente Spurensuche durch akkreditierte
Labore, hier GALAB Laboratories GmbH.

Transparent und verbindlich: Orientie-
rungswert fiir Pestizide

Um die Qualitatssicherung in der Bio-
Lebensmittelwirtschaft vom Feld bis ins Re-
gal standig zu verbessern, hat der BNN
schon 2001 den BNN-Orientierungswert
eingeflhrt: Jeder Riickstandsnachweis ober-
halb von 0,01 Milligramm pro Kilogramm -
das ist die gangige Nachweisgrenze der
Labore und der Grenzwert fiir Babynahrung
- |6st eine Ursachenrecherche aus. Ergibt
diese, dass gegen die EU-Oko-Verordnung
verstoBen wurde oder gesetzliche Hochst-
mengen Uberschritten sind, muss die Ware
zurtickgerufen werden.

=
BODAN &/

GroBhandel fiir Naturkost GmbH

UNSER HERZ SCHLAGT FUR MENSCHEN,

12,0 %

DIE NATURKOST ANBAUEN, VEREDELN,
HANDELN UND GENIESSEN.

Wir stérken sie durch partnerschaftliches Handeln -
fiir eine lebenswerte Zukunft. Seit 35 Jahren.
Gut, dabei Teil einer starken Gemeinschaft zu sein.

Danke BNN! 79,2 %

© WWW.BODAN.DE

12,0%

55%

33%

0.0 %
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Der Orientierungswert ist verbindlich fur alle
BNN-Mitgliedsunternehmen, gilt jedoch de
facto fir alle Produkte, die im Naturkosthan-
del erhdltlich sind, und wird mittlerweile auch
von fluhrenden Analytiklaboren und von
staatlichen Untersuchungsamtern genutzt.

BNN-Monitoring fiir Obst und

Gemiise im Naturkosthandel:
Aktuelle Bilanz der Pestizidkontrollen

2022

33%

55%

79,2 %

A\ keine Pestizide nachweisbar
4\ Spuren unter oder gleich 0,01 mg/kg
Nachweise oberhalb des BNN-Orientierungswertes

4. im Okolandbau zugelassene Pflanzenschutzmittel in
zuldssiger Menge

A Nachweise oberhalb der gesetzlichen Hochstgehalte

660 Proben aus dem BNN-Monitoring fiir Obst & Gemiise im
Naturkosthandel (Untersuchungszeitraum Januar - Dezember 2022)

* inklusive Phosphonsdure



Stimmen und Bilder aus dem BNN-Monitoring

Harald Rinklin | Geschaftsflinrung Verkauf, Vertrieb & Marketing | Rinklin GmbH

.Wir sind von Anfang an dabei und sind seither
begeistert davon, wie hier die ganze Branche zu-
sammenarbeitet, um bestmdglich eine hohe
Lebensmittelsicherheit flr unsere Kundinnen und
Kunden zu gewdhrleisten. Die zentrale Koordina-
tion der Probenziehungen in den teilnehmenden

Héusern und die Transparenz bei den Ergebnissen
bringen allen Mitgliedern einen umfassenden
Uberblick (iber Riickstandsproblematiken im

Markt. Fir ein einzelnes Unternehmen wdre dies
in dieser Qualitdt nicht finanzierbar.”

.Im BNN-Monitoring kommen wertvolles Wissen
und Erfahrung zusammen und fiihren zu neuen
Erkenntnissen, von denen alle profitieren, vor
allem auch die Verbraucher*innen. Als Beispiel
hierfir dient der BNN-Orientierungswert flr Pes-
tizide. Damit konnte eine wichtige Liicke geschlos-
sen werden, die die EU-Oko-Verordnung bislang
nicht in ausreichender und praxistauglicher Weise
regelt. Die 6kologische Landwirtschaft ist Teil glo-
baler Wechselwirkungen und steht ganz bewusst
nicht fir einen Anbau in einem hermetisch

abgeschlossen Raum. Weil es nicht zu 100 % ver-
meidbar ist, kénnen also auch Bio-Produkte von
Umweltbelastungen durch den intensiven, in der
konventionellen Landwirtschaft noch immer prak-
tizierten Einsatz von Pflanzenschutzmitteln
betroffen sein. Hier bietet der BNN-Orientierungs-
wert die Méglichkeit einer stimmigen Bewer-
tungshilfe und hat sich inzwischen zu Recht tiber

die Naturkostbranche und Landesgrenzen hinaus
etabliert.”

Robert Hasenhiindl | Leiter Qualitatssicherung | dennree GmbH
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Eine Analyse-Aktion im BNN-Monitoring startet mit der Probenziehung, ob direkt beim Erzeuger, wie hier auf einer griechischen Orangenplantage, und/oder
in Import und GroBhandel. Schon 2009 war das Medieninteresse groB: So drehte das ZDF damals fiir eine Umweltreportage u. a. (iber das BNN-Monitoring.

20 Jahre BNN-Monitoring |
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Erst ladcheln. Dann kissen.
Auf 40 Jahre BNN anstof3en.
Winade - mit Liebe gemacht.

~ Ackerland
in Biirgerhand!

LaSelva

AZIENDA BIOAGRICOLA DAL 1430

Congrodulouzioni!
Mit Leidenschaft fiir Genuss.

LaSelva steht fur regional toskanische
Bio-Produkte aber auch typisch
italienische Bio-Spezialitaten.

www.loselvo..bio

DE-0K0-005

B
BODEN

GENOSSENSCHAFT

www.bioboden.de

BERATUNG &
MARKTFORSCHUNG

im Naturkostfachhandel

Seit tiber 30 Jahren...

» Wirtschaftlichkeitsberatung & Coaching
 Erfahrungsaustausch (Erfa-Gruppen)

e Marktforschung (Umsatzbarometer,
Betriebsvergleich, Branchenreport)

06232651166 ®
info@braunklaus.de e

www.braunklaus.de €

Klaus Braun
Beratung
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‘ QUALITAT

Wer stellt die kostlichen Krunchys her? Die
: Barnhouse Béacker. Im schénen Miihldorf in
B N N in za h Ien Oberbayern feilen sie unermiidlich an der

_ , herausragenden Qualitat unserer Produkte.
Im BNN sind aktuell 186 Bio-Unternehmen aus den Wert-

schépfungsstufen Herstellung, Inverkehrbringer und GroB-

und Einzelhandel organisiert. Mit Leidenschaft und Liebe zum Produkt backen
sie unsere Krunchys in bester Bio-Qualitat und

Die Mitgliedsunternehmen bieten eine breite Vielfalt an ausschlieBlich mit Hafer- § Dinkelflocken von den

Okologischen Lebensmitteln und Naturwaren: VVon Back- Feldern unserer regiona[en Barnhouse

waren, Molkereiprodukten und Getranken Uber Feinkost, Biuerinnen und Bauern.

Gewdrze, Naturkosmetik und Wasch-, Putz-, Reinigungs-
mitteln bis zu Fleisch, Tofu- und Convenience-Produkten.

186 -~

Mitgliedsunternehmen

20

Verarbeitungsunternehmen

Gro Jj/et;ernehmen

Einzelhandelsunternehmen

mit ca. Verkaufsstatten

2 3 . 5 00 Fordermitglieder

Mitarbeiter*innen der
BNN-Mitgliedsunternehmen

@ davon mehr als 1.400 Auszubildende

1 6 Mitarbeiter*innen
BNN-Geschaftsstelle

BI0 SEIT 1979
we
care

e SO GEHT

Sustainability

BIO-KNUSPERMUSLI!

DE-OK0-007
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Die Mitglieder des BNN
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